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glrrt' ABSOLVENT TITLUL LUCRARII DE LICENTA CONDUCATOR STIINTIFIC

1| ALBU MARIANA Ir:’;e;hegnelg’;a artificiala si vocea brandului: transformari si provocari in comunicarea corporativa Lect. univ. dr. Liliana Cismariu

2, BALTA S. DENISA-LORENA Intre real si artificial. Perceptii asupra credibilittii produselor comunicationale realizate prin utilizarea 1A Conf. univ. dr. Lavinia Suciu

3 BANCIUT. ROXANA-ALINA Anallza comunicarii institutionale a statului roman privind mdsurile economice. Studiu de caz: Confuniv. dr. Adina Palea
finalul anului 2025

4. BERINDEI I. L. OANA-PAULA Interactiunea hibridd la nivel organizational prin dispozitivele de tip chatbot. Analizd Conf. univ. dr. Lavinia Suciu

5 BONTILA V. CASIAN-VALENTIN Strategii de comunicare aI.e p[atformglor media i efectgle asupra consumului compulsiv in randul tinerilor. Prof. un!v.dr. Gabriel-Mugurel
Cum sunt construite algoritmic mesajele pentru a mentine atentia. Dragomir

6. :SOUARNN: |0.1. YARINNA-GEORGIA- Biasurile de confirmare si rezistenta la convingerile false: manifestdri cognitive in rationamente morale Lect. univ. dr. Cosmin Bdias

7. | COLAF.S. ALISIA-ROBERTA Construirea imaginii publice a femeilor in politica intre stereotipuri si leadership modern Lect. univ. dr. Sorin Suciu

8. | CONTRAS G. A. BIANCA-STEFANIA

9. CORJUCN. MONICA Eficienta publicitdtii native in media digitald Lect. univ. dr. Daniel Ciurel

10. | COZACU D. ADELINA Utilizarea cromaticii in publicitate Lect. univ. dr. Daniel Ciurel

11. | DAND. M. ANDRADA-CLAUDIA Strategii de comunicare corporativa in construirea imaginii de brand: Studiu de caz Nokia Lect. univ. dr. Liliana Cismariu

12. | DRONDU A. DENIS-IONUT Comunicarea cu presa in combaterea dezinformrii Lect. univ. dr. Daniel Ciurel

13. | DUNAI ANDREIA Prezentatori de stiri: umani sau virtuali? Studiu de caz Conf. univ.dr. Mariana Cernicova-Buca

14 | GAVRILV. CARMEN lecolg de comunicare: transformarea corporatiilor in actori sociali prin strategii de responsabilitate Lect. univ. dr. Liliana Cismari
siimplicare publica

15. | HATEGAN A. DIANA-IOANA Adaptarea interculturald a comunicarii externe in companiile internationale Lect. univ. dr. Liliana Cismariu

16. | HOPOTA D. DARIUS-DANUT Improvizatia verbald ca abilitate esentiald in comunicarea interpersonald Lect. univ. dr. Cosmin Baias

17. | HORVATH AT, PAUL-ALEXANDRU Ilzr;if;rircnarea tonului de brand in social media: trecerea de la comunicare formala la continut Prof. univ. dr Vasile Gherhes

18. | IONETF. 0. ALEXANDRA-I0ANA Utilizarea 1A in componenta vizuald a publicitatii Lect. univ. dr. Daniel Ciurel

19. | IZVERNAR G. LUCIANA-GEANINA Publicitatea clandestind in media digitald Lect. univ. dr. Daniel Ciurel

20. | LAZAC. V. STEFANIA-PATRICIA Evaluartia §trategu|qrde comunicare online ale facultdtilor de stiinte ale comunicdrii din Romania. Conf.univ.dr. Adina Palea
Concluzii si perspective

21. | LEAU M. D. JULIA-DIANA Impactul inteligentei artificiale asupra comunicdrii corporative Lect. univ. dr. Liliana Cismariu




Prof. univ.dr. Gabriel-Mugurel

22. | LELEAD. MARIA Rolul relatiilor publice in dezvoltarea vizibilitatii institutiilor de educatie non-formala Dragomir

23. :;gmééglcfxl E. ALESSANDRA- Strategii de pozitionare si diferentiere in comunicarea platformelor de streaming Conf.univ.dr. Adina Palea

24. | MANDICIS. A. JASMINA-MARIA Designul in construirea imaginii de brand Prof. univ. dr Vasile Gherhes

2. | MOLDOVAN G.C. ANAMARIA iigrllzj‘larccaiglaelelor media in modelarea deciziilor de cumparare: o perspectiva asupra comunicarii Prof.dr. Gabriel-Mugurel Dragomir

26. | MUNTEAN P. DENISA Comunicarea politicd in Romania in era digitala: televiziunea vs. platformele online Lect. univ. dr. Sorin Suciu

27. | MURGEA 1. CRISTIAN-FLORIN Rolul influencerilor in construirea si orientarea opiniei publice in mediul digital Lect. univ. dr. Sorin Suciu

28. | MURGOIN. M. ARIANA-ADELINE Storytelling in publicitate. Studiu de caz: Povestea cafelei in socializare Prof. dr. Gabriel-Mugurel Dragomir

29. | NICOLAT. IZABELA-FABIANA Imaginea ,orasului inteligent/smart” in presa romaneascd. Studiu de caz Conf. dr. univ. Mariana Cernicova-Bucd

30. | NICULESCU A. MARIA-ADRIANA Campanii publicitare in industria modei: strategie, creativitate si impact Lect. univ. dr. Daniel Ciurel
Comunicarea esteticii corporale in publicitate si influenta sa asupra perceptiei sociale. Studiu de caz pe Prof. univ.dr. Gabriel-Mugurel

31| NUTU M. F. ANDREEA-3TEFANIA campanii de beauty, fitness, fashion Dragomir

32. | 0SOVSCHI MARIA Integrarea elementelor IA in organizarea si promovarea evenimentelor culturale traditionale romanesti Conf.univ.dr. Adina Palea

3 PADINEANT D. M. ERMINA- Branding-ul emotional in industria dulciurilor. Cum creeazd brandurile de dulciuri o legdturd afectivd cu Prof. univ.dr. Gabriel-Mugurel

" | NATALIA-MARIA consumatorii? Dragomir
PASCARIU V. CATALINA- , ‘ , . . . , , .

34, ELORENTINA Turismul pedestru ca formd de turism durabil. Studiu de caz: regiunea Banatului Conf.univ.dr. Adina Palea

35. | PAVELF. G. ROXANA-NICOLETA Utilizarea IA in creativitatea publicitard Lect. univ. dr. Daniel Ciurel
Reprezentarea violentei domestice i a femicidului in spatiul digital: intre informare, activism i manipulare. | Prof. univ.dr. Gabriel-Mugurel

36. | PEREGI G. G. MAYA Studiu de caz pe campanii de awareness, hate speech, sau continut viral. Dragomir
Comunicarea sub presiune, strategii si practici pentru gestionarea emotiilor. Studiu de caz: gestionarea . Lo

37. | RAICOV D. I. LOREDANA-IOANA feedback-ului si intrebirilor dificile Lect. univ. dr. Cosmin Bdiag

38. | SPIRIDON S. MARIA-STEFANIA Publicitatea la jocurile de noroc Lect. univ. dr. Daniel Ciurel

39. | SPOREA-IACOBI. C. FLORIN Propaganda publicitara Lect. univ. dr. Daniel Ciurel

40. | STEIGER C. P. BIANCA-RALUCA Promovarea turismului in era digitald: strategii de comunicare si influentare a deciziilor de calatorie Brr(;;glr:\l/r dr. Gabriel-Mugurel

41. | STUPARU A.T. CATALINA-ADINA Comunicarea de brand in era digitald: adaptarea retailerilor alimentari la trendurile din social media Conf. univ.dr. Adina Palea

42. | STANESCU A. KARINA-ALINA Comunicarea vizuald a brandurilor pe Social Media Lect. univ. dr. Daniel Ciurel

43. | SZILAGYI A. ANDREI-NORBERT Reflectarea orientarii ideologice in strategiile de comunicare politica Lect. univ. dr. Sorin Suciu

44. | TODECIU V. C. ELISA-CLAUDIA Vizibilitatea antreprenoriatului feminin in presa romaneascd Conf. univ. dr. Mariana Cernicova-Bucd

45. | TODORT. LUCIA-REBECA Comunicarea de criza in politica Lect. univ. dr. Sorin Suciu
Impactul continutului de pe retele de socializare asupra imaginii brandurilor. Studiu de caz: Lidl . G

46. | TUDOR G. MARIA Romania Lect. univ. dr. Liliana Cismariu

47. | TANASE A. M. VERONICA-ELENA Comunicarea politica in era post-adevarului Lect. univ. dr. Sorin Suciu

48. | TATARU C. E. OANA-CLARISA Sustenabilitatea in bibliotecile universitare. Studiu de caz Conf. univ. dr. Mariana Cernicova-Buca




UNGUREANU I. LUMINITA-

49, NICOLETA Consumul si utilizarea produselor de infrumusetare ca reactie la tendintele de pe retelele de socializare Conf.univ.dr. Adina Palea
50. | VOICU S. E. MARIO-ROBERT Rolul designului grafic in eficienta campaniilor publicitare digitale Lect. univ. dr. Daniel Ciurel
51. | VULPES R. ALEXANDRU-CRISTIAN Dark patternsin publicitatea digitald Lect. univ. dr. Daniel Giurel
52. | STER G. MARIA-DIANA

53. | I0JA ANDREI (2019) (riticismul retoric narativ: Filmele de animatie si tema acceptarii sentimentelor in filmele de animatie Lect. dr. univ. Cosmin Bdias

Presedinte comisie licenta: Prof. univ. dr. Vasile GHERHES
Secretar comisie licentd: Lect. univ. dr. Cosmin BAIAS




